REGULAMIN KONKURSU
»,Pomagamy dzieciom nabra¢ blasku”
(dalej zwany: ,Regulaminem”)
obowigzujacy od 30 kwietnia 2021 r.

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem Konkursu ,Pomagamy dzieciom nabra¢ blasku” zwanym dalej: , Konkursem”
jest 1Q Marketing (Poland) sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie, 02-954 Warszawa, ul. Wiktorii
Wiedenskiej 17, wpisana do Rejestru przedsiebiorcow KRS przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem
KRS: 13098, kapitat zaktadowy: 368.900,00 zt, NIP: 525-10-22-800, REGON: 011778739, zwana
dalej: ,,Organizatorem”.

Konkurs trwa od 1 kwietnia 2021 roku do 30 kwietnia 2021 roku (dalej: ,Okres Trwania
Konkursu”). Okres Trwania Konkursu nie obejmuje wytonienia Laureatéw i wydania nagrod.
Zakup produktoéw objetych Konkursem mozliwy jest w okresie od 1 kwietnia 2021 roku do 30
kwietnia 2021 roku. Dokonywanie Zgtoszen w Konkursie mozliwe jest od 1 kwietnia 2021 roku do
30 kwietnia 2021 roku. W Konkursie nieuwzgledniane beda Zgloszenia dokonane przed lub po
terminie dokonywania Zgloszen.

Produktami biorgcymi udzial w Konkursie, sg wszystkie produkty marki Dove wprowadzone do
obrotu na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (dalej tacznie: ,Produkty Promocyjne”), nabyte w
sieci drogerii Rossmann (dalej: ,Punkt sprzedazy”). Zakup Produktéw Promocyjnych przed dniem
1 kwietnia 2021 roku i po dniu 30 kwietnia 2021 roku nie uprawnia do udziatu w Konkursie.

Organizator oswiadcza, Ze Konkurs nie jest gra liczbowg, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym,
loterig promocyjng, ktérych wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng forma gry losowej
przewidzianej w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.

Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;.

§ 2. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Konkurs przeznaczony jest wytgcznie dla oséb fizycznych, ktore ukonczyty 18 lat w chwili
dokonywania Zgtoszenia, nabywajacych Produkty Promocyjne w Punktach sprzedazy jako
konsumenci w rozumieniu art. 221 Kodeksu Cywilnego (t.j. Dz.U. z 2020 r. poz. 1740), majacych
miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (dalej: ,,Uczestnicy”). W Konkursie
nie mogg bra¢ udziatu osoby zaangazowane w organizacje lub przeprowadzenie Konkursu,
pracownicy (tj. osoby $wiadczace prace lub state ustugi na podstawie uméw cywilno-prawnych)
Organizatora oraz Unilever Polska sp. z 0.0., Unilever Polska S.A., Unilever Poland Services sp. z 0.0.,
jak réwniez cztonkowie najblizszych rodzin ww. pracownikéw i wspoétpracownikow, tj. ich
matlzonkowie, rodzice matzonkéw, rodzenstwo, wstepni, zstepni oraz osoby pozostajace w
stosunku przysposobienia.

W Konkursie nie moga bra¢ udziatu osoby prawne i jednostki organizacyjne nieposiadajace
osobowosci prawne;j.

Warunkiem wziecia udzialu w Konkursie jest taczne wykonanie nastepujacych czynnosci:

a) jednorazowy zakup w drogerii nalezacej do sieci drogerii Rossmann prowadzgcej
sprzedaz detaliczng na terenie Rzeczpospolitej Polskiej Produktéw Promocyjnych w
okresie od 1 kwietnia 2021 roku do 30 kwietnia 2021 roku z zastrzezeniem, ze zakup
kilku Produktéw Promocyjnych stwierdzony jednym paragonem fiskalnym uprawnia do
dokonania wyltgcznie jednego Zgtoszenia na podstawie tego paragonu, niezaleznie od



liczby stwierdzonych nim zakupéw Produktu Promocyjnego. Zakup promocyjny nie
moze by¢ dokonany w maszynach vendingowych lub w innych miejscach czy
urzadzeniach, w ktorych nie jest mozliwe uzyskanie dowodu zakupu w postaci paragonu
fiskalnego wystawionego przez Punkt Sprzedazy (dalej: ,Zakup Promocyjny”); oraz

b) zachowanie oryginalu dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego $wiadczacego o
dokonaniu Zakupu Promocyjnego, a nastepnie

c) zgtoszenie Zakupu Promocyjnego w Konkursie w okresie od 1 kwietnia 2021 roku do 30
kwietnia 2021 roku (dalej: ,Zgloszenie”) poprzez zarejestrowanie Zakupu
Promocyjnego na stronie internetowej www.pomagajzdove.pl (dalej: ,Strona
Konkursu”) za pomocg elektronicznego formularza (dalej: ,Formularz Zgloszeniowy”)
w ktérym nalezy podac:

i. adres e-mail Uczestnika;

ii. numer dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego (numer paragonu najczesciej
znajdujacy sie w jego prawej goérnej czeSci; uwaga- w wielu przypadkach numer
paragonu znajduje sie w jego dolnej cze$ci, przed wpisaniem numeru do Formularza
Zgloszeniowego nalezy upewni¢ sie w Punkcie sprzedazy, Ze jest to witasciwy,
wymagany Regulaminem Konkursu, numer paragonu);

iii. date dokonania Zakupu Promocyjnego;
iv.  numer NIP Punktu sprzedazy, w ktérym dokonano Zakupu Promocyjnego;
v. numer Kkasy fiskalnej oraz

- wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych Uczestnika w celach i w zakresie
zwigzanym z przeprowadzeniem Konkursu, jego podsumowaniem i wydaniem nagréd
poprzez klikniecie odpowiedniego checkboxa;

- zapoznanie sie z Regulaminem, a takze zlozenie oSwiadczenia o zapoznaniu sie z
Regulaminem poprzez klikniecie odpowiedniego checkboxa;

- opcjonalne wyrazenie zgody na otrzymywanie wiadomosci e-mail o charakterze handlowym
od Unilever Polska sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie (dalej: ,,Unilever”), dotyczacych marki
Dove poprzez klikniecie odpowiedniego checkboxa;

d) podanie w Formularzu Zgtoszeniowym odpowiedzi na zadanie konkursowe ,Napisz, jak
mama budowala Twoja pewnos¢ siebie”. Rozwigzanie konkursowe musi by¢
odpowiedzig pisemng sporzadzong w jezyku polskim i nie moze liczy¢ wiecej niz 1000
znakow tacznie ze spacjami (dalej jako ,Zadanie konkursowe”);

e) sposréod 8 (o$miu) miast i aglomeracji miejskich, wyszczegdlnionych w liscie
zamieszczonej w Formularzu Zgtoszeniowym (dalej tacznie jako: ,Miasta”), dokonanie
wyboru jednego Miasta, w ktérym znajduje sie placowka opiekuniczo - wychowawcza w
rozumieniu ustawy z dnia 9 czerwca 2011 r. o wspieraniu rodziny i systemie pieczy
zastepczej (tj. Dz. U. 2020 poz. 82), w ktérej Uczestnik chciatby zeby Unilever
przeprowadzit warsztaty o charakterze edukacyjno-rozwojowym, skierowane do
podopiecznych tej placowki (dalej: ,Warsztaty”);

- a nastepnie wystania kompletnego formularza poprzez wybdr przycisku ,,Wyslij”, przy czym
taczne dokonanie powyzszych czynnosci stanowi zgtoszenie w Konkursie (dalej: ,Zgloszenie”).
Uczestnik jest zobowigzany zachowac¢ oryginat dowodu zakupu, potwierdzajacy zakup Produktéw
Promocyjnych zgtoszonych do Konkursu, w celu potwierdzenia uprawnien do Nagrody, z tym
zastrzezeniem, ze data i godzina na dowodzie zakupu nie moze by¢ pdZniejsza niz data i godzina
dokonania Zgtoszenia do Konkursu.

Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie dowolng liczbe razy, jednak kazde Zgtoszenie powinno
by¢ poparte odrebnym dowodem dokonania zakupu Produktu Promocyjnego. Powyzsze oznacza,



10.

ze ten sam dowodd dokonania zakupu Produktu Promocyjnego moze by¢ podstawg do dokonania
wytacznie 1 (jednego) Zgtoszenia w Konkursie niezaleznie od tego, czy potwierdza zakup dwéch
czy wiekszej liczby Produktéw Promocyjnych.

Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, Ze tres¢ rozwigzania Zadania konkursowego w ramach
Zgloszenia nie moze narusza¢: praw autorskich, praw do wizerunku lub débr osobistych os6b
trzecich; nie moze zawierac¢ tre$ci powszechnie uznanych za obrazliwe, wulgarne, nawotujace do
nienawisci lub nietolerancji na jakimkolwiek tle, tresci erotycznych, propagujacych przemoc;
nawigzywal w negatywny spos6b do ptci, wieku, niepelnosprawnosci, rasy, narodowosci,
przekonan politycznych, pochodzenia etnicznego, wyznania, orientacji seksualnej, religii,
organizacji o charakterze religijnym, tresci niezgodnych z prawem albo godzacych w powszechnie
uznane wartos$ci chronione prawem; naruszajacych dobre obyczaje, a takze promujacych marke
konkurencyjng wobec marki Dove. Tre$¢ rozwiazania Zadania konkursowego nie moze zawieraé
danych osobowych. Zgtoszenia zawierajgce powyzsze tresci niedozwolone albo niespetniajace
innych warunkéw wskazanych w Regulaminie, nie biorg udziatu w Konkursie.

Uczestnik moze przesyta¢ nieograniczong liczbe Zgloszen w Konkursie pod warunkiem
kazdorazowego spetnienia wymagan okreslonych w § 2 ust. 3 Regulaminu.

Oryginal dowodu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego potwierdza dokonanie zakupu
Produktu Promocyjnego w rozumieniu niniejszego Regulaminu, jezeli spetnia nastepujace
warunki:

a) jestprawdziwy tzn. wystawiony przez drogerie Rossmann, faktycznie prowadzacg detaliczna
sprzedaz produktéw drogeryjnych w Punkcie sprzedazy, ktérej dane na nim sie znajduja i nie
jest podrobiony lub sfatszowany;

b) nie jest uszkodzony tzn. nie budzi watpliwosci co do zawartych na nim tresci czy ich
autentycznos$ci, a w szczeg6lno$ci nie jest przeciety, uciety, naderwany, rozmazany,
niewyrazny, jak tez nie stanowi potgczenia dwoch réznych paragondéw;

c¢) w liscie zakupdéw jest stowo pozwalajace stwierdzi¢, iz zakup dotyczy Produktu
Promocyjnego, badz tez na dowodzie dokonania Zakupu Promocyjnego widnieje adnotacja
Punktu sprzedazy pozwalajgca stwierdzi¢, iz zakup dotyczy Zakupu Promocyjnego.

Jezeli z tresci dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego nie wynika, iz Uczestnik dokonat Zakupu
Promocyjnego w Okresie Trwania Konkursu, na dowodzie dokonania Zakupu Promocyjnego
powinna sie znalez¢ adnotacja dokonana przez przedstawiciela drogerii Rossmann prowadzacej
sprzedaz detaliczng, potwierdzajaca fakt dokonania zakupu Produktu Promocyjnego w okresie od
1 kwietnia 2021 roku do 30 kwietnia 2021 roku. Adnotacja taka musi by¢ opatrzona pieczatka
Punktu sprzedazy. W innym przypadku dowdd dokonania zakupu Produktu Promocyjnego nie
bedzie uwzgledniony w Konkursie.

Organizator, w celu zweryfikowania autentycznos$ci oraz tresci dowodu dokonania zakupu
Produktu Promocyjnego ma prawo wezwaé Uczestnika, ktéry zgtosit swoj udziat w Konkursie do
przedstawienia oryginalu dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego bedacego przedmiotem
Zgloszenia. Oryginat dowodu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego, bedacy podstawa
danego Zgloszenia powinien zosta¢ przez Uczestnika przedstawiony poprzez wystanie listem
poleconym na adres Organizatora: ul. Wiktorii Wiedenskiej 17, 02-954 Warszawa. W przypadku,
gdy Uczestnik nie przesle oryginatu paragonu w terminie 7 dni roboczych lub przedstawi oryginaty
paragonéw w liczbie niewtasciwej lub przedstawi oryginaly paragonéw niespeiniajgcych
warunkéw opisanych w Regulaminie, wowczas Organizator ma prawo wykluczyé¢ z Konkursu
Zgtoszenia Uczestnika dokonane w oparciu o taki dowod dokonania zakupu Produktu
Promocyjnego. Nagroda niewydana pozostaje do dyspozycji Organizatora. Na czas weryfikacji
dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego, Organizator ma prawo wstrzyma¢ wydanie Nagrody
Uczestnikowi - nie dtuzej niz 30 (trzydziesci) dni od dnia otrzymania dowodu dokonania zakupu
Produktu Promocyjnego.



§ 3. NAGRODY

Organizator przewidzial w Konkursie do przyznania tgcznie 200 Nagrdéd. Pojedyncza Nagrode
stanowi jeden voucher o wartosci 50 ztotych (stownie: pie¢dziesigt ztotych), do wykorzystania w
sieci drogerii Rossmann (dalej: ,,Nagroda”). Zasady realizacji vouchera, bedacego Nagroda, stanowig
Zatacznik nr 1 do Regulaminu. Voucher stanowigcy Nagrode jest wazny do 05.05.2022

Laureatom Nagrod nie przystuguje prawo wymiany Nagréd na nagrode innego rodzaju ani na ich
réwnowartos$c¢ pieniezna.

Laureatom Nagrdd nie przystuguje prawo przeniesienia prawa do uzyskania Nagrody na osoby
trzecie.

Jeden Uczestnik moze wygra¢ wytacznie jedng Nagrode w Konkursie.

Nagrody zostang wydane zgodnie z obowigzujacymi przepisami podatkowymi. Stosownie do tresci
art. 21 ust. 1 pkt. 68) ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od 0séb fizycznych (t.].
Dz.U.z 2020 . poz. 1426 z pdzn. zm.), warto$¢ Nagrod w Konkursie korzysta ze zwolnienia z podatku
dochodowego od 0sdb fizycznych.

§ 4. ZASADY PRZYZNAWANIA I SPOSOB WYDANIA NAGROD W KONKURSIE
Organizator powotat komisje sktadajaca sie z przedstawicieli Organizatora (dalej: , Komisja”).

W terminie do 10 dni roboczych po zakoniczeniu Okresu Trwania Konkursu, Organizator wytoni
sposrod wszystkich zgodnych z Regulaminem Zgloszen, dokonanych w Okresie Trwania Konkursu
- 250 (dwiescie piec¢dziesiat) najlepszych rozwigzan Zadania Konkursowego - ocenionych przez
Komisje wedlug wtasnego uznania jej cztonkéw, jako najbardziej kreatywnych i oryginalnych
odpowiedzi, w tym 200 (dwiescie) zwycieskich Zgtoszen, ktére zostang wybrane na liste wiasciwa
i ktorych autorzy stang sie laureatami Konkursu (,Laureat”) oraz 50 (pie¢dziesiat) Zgtoszen, ktére
zostang wybrane na liste rezerwowa (,Laureat Rezerwowy”). Organizator tworzy liste
rezerwowa na wypadek negatywnej weryfikacji Laureatéw, gdyby Laureat z listy wiasciwej nie
spetnial warunkéw przewidzianych w Regulaminie. W takim przypadku na miejsce wiasciwych
Laureatéw wchodzg Laureaci Rezerwowi (az do wyczerpania listy Laureatéw Rezerwowych)
wedtug kolejnos$ci zajmowanej na liScie Laureatow Rezerwowych, poczawszy od Laureatéw
Rezerwowych zajmujacych wyzsza pozycje na tej liscie, z tym zastrzezeniem, Ze na miejsce jednego
wlasciwego Laureata wchodzi wytgcznie jeden Laureat Rezerwowy. W przypadku, gdyby okazato
sie, ze ktorys z Laureatéw Rezerwowych nie spelnia wymagan uzyskania prawa do Nagrody, na
jego miejsce wchodzi kolejny z listy rezerwowe]j Laureat Rezerwowy, az do wyczerpania listy
Laureatow Rezerwowych. Do Laureatéw Rezerwowych postanowienia dotyczace Laureatow
stosuje sie odpowiednio, z tym zastrzezeniem, ze Laureat Rezerwowy powiadamiany jest o
wygranej w terminie do 5 (pieciu dni roboczych) od dnia stwierdzenia utraty prawa do Nagrody
przez wlasciwego Laureata.

Laureaci Nagrod sg powiadamiani o wygranej za pomocg wiadomo$ci przestanej na adres poczty
elektronicznej wskazany w zwycieskim Zgtoszeniu, najpdzniej w terminie 5 (pieciu) dni roboczych
od dnia uzyskania prawa do Nagrody. Organizator podejmuje 1 (jedng) prdébe przestania
wiadomosci do Laureata Nagrody. W odpowiedzi na powiadomienie o wygranej, Laureat Nagrody
zobowigzany jest w terminie 7 dni od momentu wystania przez Organizatora wiadomosci z
informacjg o uzyskaniu statusu Laureata, uzupetni¢ udostepniony mu formularz laureata (dalej:
,JFormularz Laureata”) o nastepujace dane:

A) wyrazne zdjecie dowodu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego podanego w zwycieskim
Zgloszeniu oraz wyrazne zdjecie odwrotu dowodu dokonania zakupu Produktu
Promocyjnego, w przypadku, gdy zamieszczona jest na nim adnotacja, o ktérej mowa w § 2
ust. 9, z zastrzezeniem, ze rozmiar zdje¢ nie moze przekraczac 2 MB pojemnosci kazde i mogag
one by¢ przestane wytgcznie w formacie pliku .jpg albo .png;
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B) dane Laureata Nagrody, tj: imie i nazwisko, adres e-mail, adres korespondencyjny Laureata,
na ktory wystana ma zosta¢ Nagroda;

C) ztozenie os$wiadczen, o zapoznaniu sie z klauzula informacyjng dotyczaca przetwarzania
danych osobowych w Konkursie.

W przypadku: niewystania przez Laureata Nagrody Formularza Laureata lub zdje¢ dowodu
dokonania zakupu Produktu Promocyjnego w terminie, o ktérym mowa w ust. 3 powyzej lub

a. przestania przez Laureata zdje¢ dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego, ktorych jakos¢
uniemozliwia odczytanie ich tresci lub

b. przestania przez Laureata Dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego zarejestrowanego w
ramach jego zwycieskiego Zgloszenia niespelniajgcego warunkéw okreslonych
Regulaminem, w tym w szczegélnosci okreslonych w § 2 ust. 7-10 Regulaminu lub

c. niespetnienia przez Laureata ktéregokolwiek z warunkéw przyznania Nagrody, o ktorych
mowa w Regulaminie,

- Laureat Nagrody traci prawo do Nagrody, za§ Nagroda przechodzi na pierwszego Laureata
Rezerwowego z listy rezerwowej, zgodnie z procedurg wskazang w ust. 2 powyzej. W przypadku,
gdy Laureat Rezerwowy utraci zgodnie z powyzszym prawo do Nagrody, Nagroda przechodzi na
kolejnego z listy rezerwowej Laureata Rezerwowego. W przypadku gdy kazdy z Laureatéw
Rezerwowych, zgodnie z powyzszym, utraci prawo do Nagrody, pozostaje ona w dyspozycji
Organizatora.

Organizator nie zapewnia mozliwosci zmiany zdjecia dowodu dokonania zakupu Produktu
Promocyjnego znajdujacego sie w uzupetnionym Formularzu Laureata.

Nagrody sa wydawane przesytka kurierska na adres wskazany przez Laureata Nagrody w
Formularzu Laureata. Nagrody sa wydawane za posrednictwem przesytki kurierskiej nie pézniej
niz do 31.07.2021 roku, z zastrzezeniem mozliwo$ci wystania Nagréd po wskazanym terminie w
przypadku Laureatéw Rezerwowych.

Podczas odbioru Nagrody, Laureat zostanie poproszony o podpisanie protokotu odbioru Nagrody.

Glosowanie, o ktérym mowa w § 2 ust. 3 lit. €) Regulaminu trwa do zakonczenia Okresu Trwania
Konkursu. Po zakonczeniu Okresu Trwania Konkursu, w dniu 14.05.2021 r., Organizator opublikuje
na Stronie Konkursu liste 4 (stownie: czterech) Miast, na ktére w zgodnych z postanowieniami
Regulaminu Zgtoszeniach, nadestanych przez Uczestnikow oddano najwieksza liczbe gloséw. W
przypadku, gdy na dwa lub wiecej Miast oddana zostanie taka sama liczba gtoséw, decyzje o
ostatecznym wyborze Miasta, w ktdrym znajduje sie placdwka opiekuriczo - wychowawcza, w ktorej
zostang przeprowadzone warsztaty, zostanie podjeta w oparciu o to, ktére Miasto zostato wybrane
przez wieksza liczbe zwycieskich Zgtoszen, liczonych w ramach oddanych na to miasto gtoséw.

Podmiotem przeprowadzajacym warsztaty edukacyjno-rozwojowe w placowkach opiekunczo -
wychowawczych, mieszczacych sie w wytonionych w glosowaniu miastach jest Unilever.

Szczegbty i warunki realizacji Warsztatéw w placéwkach opiekuniczo-wychowawczych, znajdujacych
sie w Miastach, wytonionych w glosowaniu w sposéb, o ktéorym mowa w ust. 10 powyzej, w
szczeg6lnosci kryteriow wyboru placowki opiekunczo-wychowawczej, w ktorej przeprowadzone
zostang Warsztaty, liczba Warsztatéw, jakie mogg by¢ przeprowadzone w jednej placowce
opiekunczo-wychowawczej oraz warto$¢ Srodkdw przeznaczonych przez Unilever na realizacje
Warsztatow zostang wskazane do dn. 30.04.2021 r., w formie Zatgcznika nr 2 do niniejszego
Regulaminu.

§ 5. AUTORSKIE PRAWA MAJATKOWE



1. Przestanie Organizatorowi przez Uczestnika rozwigzania Zadania Konkursowego, zgodnie z
postanowieniami § 2 ust. 3 lit d) Regulaminu, jest rownoznaczne ze ztozeniem przez niego
o$wiadczenia, zgodnie z ktérym Uczestnik:

a) potwierdza, Ze jest wylgcznym autorem rozwigzania Zadania Konkursowego, posiada
wszelkie majgtkowe i osobiste prawa autorskie do przestanego rozwigzania Zadania
Konkursowego, osobiscie i samodzielnie zarzadza wtasnymi prawami autorskimi, nikt
inny nie jest upowazniony do reprezentowania jego praw w tym zakresie oraz, Ze jego
prawa do rozwigzania Zadania Konkursowego nie sg w Zaden sposéb ograniczone ani
obcigzone, ze Zadne osoby trzecie nie wystapig w stosunku do Organizatora z zadnymi
roszczeniami ani zagdaniami z tytutu udzielonej licencji lub z tytutu wykonywania przez
Organizatora przekazanych przez Uczestnika uprawnien lub naruszenia innych praw
0s0b trzecich;

b) potwierdza, ze na kazde zgdanie Organizatora przedstawi, w ciggu 3 (trzech) dni od
otrzymania takiego Zgdania za posrednictwem wiadomos$ci e-mail lub poczty,
odpowiednie dokumenty potwierdzajgce stan prawny, o ktérym mowa w niniejszym
ustepie;

c) przesytajgc Organizatorowi rozwigzanie Zadania Konkursowego ponosi petng i wytaczng
odpowiedzialno$¢ za zawarte w niej treSci oraz za ewentualne naruszenie praw oséb
trzecich.

Z chwilg dokonania Zgtoszenia, Uczestnik udziela Organizatorowi nieograniczonej czasowo i
terytorialnie, nieodptatnej i niewytacznej licencji do korzystania ze zwycieskiego rozwigzania
Zadania Konkursowego na polach eksploatacji obejmujacych utrwalenie, zwielokrotnienie,
wysSwietlenie, odtworzenie i publiczne udostepnienie utworu w taki sposoéb, aby kazdy moégt mie¢
do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym na potrzeby podsumowania Konkursu.
Z chwila wydania Nagrody, Laureat udziela Organizatorowi nieograniczonej czasowo i
terytorialnie, nieodptatnej i niewytacznej licencji do korzystania ze zwycieskiego rozwigzania
Zadania Konkursowego na polach eksploatacji obejmujacych:

1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslong technika
egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrowa;

2)  w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

3)  wzakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w pkt. 2) powyzej
- publiczne wys$wietlenie oraz odtworzenie, a takze publiczne udostepnianie utworu
w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym,

w tym na wykorzystanie rozwigzania Zadania Konkursowego w ramach reklamy lub

promocji, Z prawem do korzystania i rozporzadzania opracowaniami rozwigzania Zadania

Konkursowego w zakresie i na polach eksploatacji, o ktérych mowa powyzej. Z chwilg

wydania Nagrody.

Laureat upowaznia Organizatora do wykonywania praw zaleznych do rozwigzania Zadania
Konkursowego, w =zakresie wuzasadnionym wykorzystywaniem rozwigzania Zadania
Konkursowego na powyzszych polach eksploatacji, w tym do dokonywania modyfikacji, taczenia z
innymi utworami, przekazywania innym podmiotom w celu modyfikacji, a takze do upowaznienia
innej osoby do wykonywania powyzszych praw.

Laureat upowaznia Organizatora do wykonywania osobistych praw autorskich do rozwigzania
Zadania Konkursowego oraz zobowigzuje sie do niewykonywania wobec rozwiazania Zadania
Konkursowego osobistych praw autorskich, a takze upowaznia Organizatora do upowaznienia
innej osoby do wykonywania powyzszych praw.

Organizator zastrzega sobie prawo zgdania od kazdego z Laureatéw Nagrody zawarcia pisemnej
umowy z Organizatorem przenoszjcej autorskie prawa majatkowe do rozwigzania Zadania



Konkursowego na polach eksploatacji, o ktdrych mowa powyzej, z prawem do wykonywania praw
zaleznych do rozwigzania Zadania Konkursowego.

§ 6. REKLAMACJE

Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu, Uczestnicy winni zgtaszac za
posrednictwem wiadomosci e-mail na adres: reklamacje@konkursdove.pl.

Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny opis i uzasadnienie reklamacji oraz date i
miejsce zdarzenia, ktérego dotyczy roszczenie zwigzane z udziatem w Konkursie oraz tres$¢
zadania, a takze adres elektroniczny do komunikacji.

Uczestnik jest powiadamiany o decyzji za poSrednictwem wiadomo$ci e-mail, wystanej w terminie
14 dni od dnia otrzymania reklamacji przez Organizatora, na adres elektroniczny do komunikacji,
wskazany w reklamacji ztoZonej za pomoca srodkéw komunikacji elektroniczne;j.

§ 7. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1-2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
27.04.2016 r. w sprawie ochrony os6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i
w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (og6lne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119, s. 1) - dalej ,RODO” - ponizej znajduje sie
informacja o przetwarzaniu danych osobowych w Konkursie:

Administratorem danych osobowych podawanych przez Uczestnikow i Laureatéw Nagrod w
formularzach przewidzianych Regulaminem jest Unilever Polska sp. z o0.0. z siedzibg w
Warszawie, al. Jerozolimskie 134, 02-305 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez S3ad Rejonowy dla m. st. Warszawy w
Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000258512, posiadajgca numer NIP: 5213390341, REGON: 140566233 (dalej: ,Unilever”).
Administratorem danych osobowych Laureatéw Nagrodéw, przetwarzanych w celu prowadzenia
sprawozdawczosci ksiegowo-podatkowej oraz w celu obrony ewentualnych roszczen jest 1Q
Makreting (Poland) sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, 02-954 Warszawa, ul. Wiktorii Wiedenskiej
17, wpisana do Rejestru przedsiebiorcow KRS przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w
Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 13098,
kapitat zaktadowy: 368.900,00 zt, NIP: 525-10-22-800, REGON: 011778739 (dalej: ,IQ Marketing:
lub ,Organizator”).

Dane osobowe bedg przetwarzane wytgcznie w ramach i na potrzeby przeprowadzenia Konkursu,
tj. w celach zwigzanych z organizacjg i przeprowadzeniem Konkursu, w tym wydania Nagrod i
rozpatrzenia ewentualnych reklamacji, sprawozdawczo$cig podatkowg i ksiegowg, oraz dla celow
obrony ewentualnych roszczen majatkowych w uzasadnionych przypadkach.

Podstawg przetwarzania danych osobowych Uczestnika lub Laureata, w celu:

a. organizacji i przeprowadzenia Konkursu, w tym weryfikacji prawa do Nagrody jest
dobrowolna zgoda (art. 6 ust. 1 lit. a) RODO);

b. rozpatrzenia reklamacji, ustalenia, dochodzenia, obrony przed ewentualnymi roszczeniami
jest prawnie uzasadniony interes Unilever oraz 1Q Marketing (art. 6 ust. 1 lit. f) RODO)
polegajacy na mozliwos$ci rozpatrzenia reklamacji i mozliwosci ustalenia, dochodzenia i
obrony przed roszczeniami;

c. sprawozdawczos$ci podatkowej i ksiegowej Organizatora, dziatajgcego w tym zakresie jako
odrebny administrator danych osobowych jest konieczno$¢ wypeinienia obowigzku
prawnego (art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO).



10.

11.

12.

Dane osobowe Uczestnikéw i Laureatéw zostang powierzone do przetwarzania 1Q Marketing
(Poland) sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie (Organizatorowi), w celu przeprowadzenia Konkursu.
Dane osobowe Laureatéw Nagréd zostang udostepnione podmiotowi $wiadczacemu ustugi
kurierskie w celu wydania Nagréd. Dostep do danych osobowych Uczestnikéw i Laureatéw beda
miaty takze podmioty $wiadczace ustugi hostingu, podmioty $wiadczace ustugi prawne oraz
ksiegowe.

Dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego/organizacji miedzynarodowe;j.

Uczestnik posiada prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo ich sprostowania, usuniecia,
ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych. W zakresie w jakim dane
przetwarzane s3g na podstawie udzielonej zgody, Uczestnik posiada prawo do cofniecia zgody w
dowolnym momencie bez wptywu na zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na
podstawie zgody przed jej cofnieciem, jak roéwniez prawo do przenoszenia danych. W celu
realizacji w/w praw nalezy skontaktowac sie z Inspektorem Ochrony Danych Unilever pod
adresem privacy.pl@unilever.com lub odpowiednio z Inspektorem Ochrony Danych 1Q Marketing
pod adresem abi@ig-marketing.pl. Uczestnikowi przystuguje takze prawo do wniesienia
sprzeciwu, w zakresie w jakim dane przetwarzane sg na podstawie prawnie uzasadnionego
interesu Administratora.

Uczestnik ma prawo wniesienia skargi do Prezesa UODO, gdy uzna, iz przetwarzanie jego danych
osobowych narusza przepisy ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednak niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie
oraz wydania Nagrody.

Dane osobowe Uczestnikdw beda przetwarzane przez okres do wylonienia Laureatow w
Konkursie i doreczenia im Nagrody lub do momentu wycofania zgody na przetwarzanie danych
osobowych.

Dane Laureatéw Konkursu bedg przetwarzane w celu obrony przed ewentualnymi roszczeniami
przez okres 2 lat liczonych od konca roku, w ktérym nastgpito wydanie Nagrody Laureatowi. Dane
Laureatéw beda przetwarzane takze w celach sprawozdawczosci finansowej i do celéw
podatkowych przez okres 5 lat liczonych od konca roku, w ktéorym Laureatowi wydano Nagrode w
Konkursie.

Dane osobowe o0sd8b zgtaszajacych reklamacje, ktére zostaly rozpatrzone negatywnie beda
przetwarzane do czasu poinformowania tej osoby o sposobie rozpatrzenia reklamacji, a dane
osobowe 0s6b zgtaszajacych reklamacje, ktére zostaly rozpatrzone pozytywnie, tj. na skutek
ktérych takim osobom zostata wydana Nagroda, bedg przetwarzane przez 2 lata liczone od korica
roku, w ktérym wydano takiej osobie Nagrode. Dane osobowe 0s6b, ktoérych reklamacje zostaty
rozpatrzone pozytywnie beda przetwarzane takze w celach sprawozdawczosci finansowej i do
celow podatkowych przez okres 5 lat liczonych od konca roku, w ktérym Laureatowi wydano
Nagrode w Konkursie.

Uczestnicy lub Laureaci Konkursu nie bedg podlegali zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji,
w tym profilowaniu.

§ 8. POSTANOWIENIA KONCOWE

W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy ustawy z dnia 23
kwietnia 1964 r. kodeks cywilny (t.j. Dz. U. 2020 r. poz. 1740).

Niniejszy Regulamin dostepny jest dla Uczestnikdw na stronie internetowej www.pomagajzdove.pl
oraz w siedzibie Organizatora przy ul. Wiktorii Wiedenskiej 17, 02-954 Warszawa.

Organizator zastrzega mozliwo$¢ zmiany Regulaminu, o ile nie wptynie to na prawa nabyte
Uczestnikow.


mailto:privacy.pl@unilever.com

Zalacznik 1.

REGULAMIN KARTY PODARUNKOWE] ROSSMANN

Stowniczek

1. Wydawca/Akceptant — Rossmann SDP sp. 2 0.0. z siedzibg w todzi, 91-222 todz, ul. sw. Teresy od
Dziecigtka Jezus 109, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego,
prowadzonego przez 53d Rejonowy dla todzi Erddmieéch, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego pod numerem KRS 00000483967, NIP 727 001 91 83, REGON 470755007
posiadajgca status duiego przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust & ustawy o przeciwdziataniu
nadmiernym opdZnieniom w transakcjach handlowych z dnia 8 marnca 2013 r;

2. 5klep - pofoZona na terytorium Polski drogeria Wydawoy, wymieniona na liscie punktow sprzedagy
wydajgcych lub akceptujgoych Karte a w przypadku kart w postaci elektronicznej — siedziba
Whydawocy. Lista Sklepow jest dostepna na www.rossmann.pl/drogerie;

3. Karta - elektroniczny bon towarowy, ktorego wartosc jest rowna wartosci nominalne] Karty, wydany
na ckaziciela, uprawniajgoy Uzyvtkownika do jej realizacji w Sklepach Wydawcoy; Karta wydawana jest
przez Wydawce w formie plastikowej lub w postaci kodu kreskowego z przypisanym do niego PINem
(Elektroniczna karta podarunkowa);

4. Mabywca — osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna niebedgca osoba prawng,
ktorej ustawa przyznaje zdolnosc prawng, ktora w Sklepie lub w nastepstwie zamowienia na adres
e-mail Wydawcy: Karty-Zamowienie@rossmann.com.pl otrzymata od Wydawcy Karte, w zamian za
przekazanie srodkow pieniezmych;

5. Uzytkownik - kazdorazowy posiadacz Karty;
6. Towary - rzeczy oferowane do sprzedaiy w Sklepie;
7. Ushugi - usfugi swiadczone w Sklepie;

B. Aktywacja karty — uruchomienie Karty umozliwiajgce korzystanie z niej.

l. Postanowienia ogolne

1. Wydawca zobowigzuje sie do przekazania Nabywcy Karty i1 do przyjmowania jej do realizacji,
po spetnieniu warunkow okreslonych w ninigjszym regulaminie.

2. Mabywca moie otrzymac Karte w formie plastikowej w Sklepie lub poprzez zioienie
zamowienia na adres e-mail: Kary-Zamowienie@rossmann.com.pl, 2 tym jednak zastrzeieniem, Ze
zamodwienia na ww. adres email mogg bye skfadane tylko w przypadku gdy dotyczg co najmnigj 30 Kart
lub Kart o tgcznej wartosci nominalnej 1.000 PLN. Zamdwienie kart za posrednictwem adresu e-mail
nie jest mozliwe dla konsumentow. Otrzymanie Elektronicznej karty podarunkowe] jest mozliwe
wyfgcznie poprzez zoZenie zamowienia na ww. adres e-mail, z uwzglednieniem powyiszego
zastrzezenia. Szczegotowe zasady dotyczace zamawiania Kart za posrednmictwem adresu e-mail,
znajdujg sie nma stronie hitp:/fwww. rossmann.pl/Portals/0/kartapodarunkowa/Zamawianie-kart-
podarunkowych_pdf



3. Mabywea zobowigzuje sie do przekazania Wydawoy srodkow pieniezmych w kwacie co najmnigj
30 zt (nabycie Kart w Sklepie). Kwota przekazanych srodkdw pienieznych stanowi wartosd nominalng
Karty. Po przekazaniu srodkow pienieznych w Sklepie, Wydawca dokona Aktywacji karty. Karty nie
mozna nabyd przy uZyciu drugiej Karty lub innego bonu podarunkowego. W przypadku zamdwienia
kart w siedzibie Wydawcy, minimalna wartosd jednej karty to 10 zf.

4. Aktywacja kart w formie plastikowe] dokonywana jest w Sklepie po przekazaniu srodkaw
pienieznych (nabycie karty w Sklepig) lub w siedzibie Wydawcy, po przekazaniu srodkdw pienieznych
i przestaniu potwierdzenia odbioru kart na adres e-mail: E3arv-AkDvwacig@rossmann.com. pl.
Aktywacja Elektronicznych kart podarunkowych nastepuje z chwila wystania zaszyfrowanego pliku z
kartami na adres e-mail Mabywicy.

5. Mabywea jest uprawniony do realizacji transakcji za posrednictwem Karty po jej Aktywacji, w
Sklepach Wydawcy, w okresie wainosci Karty.

b. Srodki pieniezne przekazane przez Mabywce zgodnie z pkt.3 powyzej przechodzg w catosci na
wiasnost Wydawoy, w chiwili Aktywacji Karty.

7. Karta moie by uiyta wylgcznie w Stacjonarnych Sklepach Wydawoy znajdujgoych sie na
terytorium Polski, ktorych wykaz znajduje sie na stronie www _rossmann.pl/drogerie. Z karty nie moina
korzystac w Drogerii Internetowej Rossmann.

8. Karta nie moze byc wymieniana na srodki pieniezne (w tym gotowke) w catosci lub w czesdi,
inng Karte oraz nie podlega zwrotowi.

q. Karta jest elektronicznym bonem towarowym tylko i wyigcznie na okaziciela. Realizacja
transakcji za posrednictwemn Karty bedzie stanowita waing transakcje rownied w przypadku, gdy
Uzytkownik wejdzie w posiadanie Karty w sposob nieuprawniony.

10. W najszerszym dopuszczalnym przez prawo zakresie Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci
za Karty, ktore zostaty utracone lub uszkodzone, po ich przekazaniu Nabywoy.

11. Karta jest wazna i aktywna przez okres 12 miesiecy od chwili jej Aktywacji, lecz nie dhuze] niz
do czasu wyczerpania wszystkich zgromadzonych na nigj srodkow. Po uphywie wiw terminu 12
miesiecy Karta zawsze traci waznosc.

| Zasady korzystania z Karty

1. Wydawca przyjmuje do realizacji w Sklepach wytgcznie aktywne i nieuszkodzone Karty posiadajace
wszystkie zabezpieczenia chronigce przed sfatszowaniem.

2. Wartosc Karty jest rowna ilosci srodkow na niej zawartych.

3. W chwili, gdy Uiytkownik zawrze z Wydawcg umowe sprzedazy Towarow lub Swiadczenia Ustug
przedstawiajac do realizacji Karte, suma srodkow zgromadzonych na Karcie zostanie pomnigjszona
o wartosc srodkow odpowiadajgcg cenie nalezne] Wydawcoy za Towar lub Usfuge.

4 W chwili pomnigjszenia sumy srodkow zgromadzonych na Karcie o wartosC srodkow
odpowiadajgcg kwocie ceny naleine] Wydawcy, nastapi umorzenie wierzytelnosc praystugujgce]
Wydawcy wobec Uiytkownika z tytutu ceny sprzedazy Towarow lub swiadczenia Ustug w kwocie
rowne] wartosdi srodkdw, o ktare pomniejszona zostanie suma srodkow zgromadzonych na Kardie.
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5. Przy realizacji Karty, Uiyitkownikowi nie przystuguje prawo otrzymania reszty, gdy wartosc
otrzymywanego Towary lub swiadczonej Usfugi jest nizsza, niz aktuzina wartos nominalna Karty.
Reszta dostepnych srodkow pozostaje na Karcie.

6. Uiytkownik zobowigzany jest do zaptaty rofnicy ceny gotawka, kartg pfatniczg lub innym Srodkiem
ptatniczym, gdy wartosc otrzymywanego Towanu lub swiadczone] Ustugi jest wyZsza niz aktualna
wartosc nominalna Karty.

7. W wypadku, gdy cena Towardw lub Usfug nabywanych z wykorzystaniem Karty bedzie wyisza niZ
wartosC srodkdw znajdujgoych sie na Karcie, Uzytkownik moze wykorzystac srodki zgromadzone
na inngj Karcie.

E. Uzytkownik moie postugiwac sie Kartg wiclokrotnie.
9. Ma Karcie moze byc zapisanych maksymalnie 500 zf.

10. Informacje o dace waZnosd i sumie srodkow zgromadzonych na Karcie, Uzytkownik moze uzyskac
w Sklepie Wydawoy.

11. Wydawca ma prawo odmaowic realizacji Karty m.in. w nastepujgcych praypadkach:

a) uphywu terminug wainosc Karty,

b} braku technicznej mozliwosci realizacji Karty z przyczyn nie lezgoych po stronie Wydawcoy, po
berskutecznej dwukrotnej probie uzyskania potaczenia z odpowiednim systemem Wydawaoy,

C) uszkodzenie Karty z przyczyn nie lezgoych po stronie Whydawcy w stopniu uniemo2liwiajgoym
odczytanie danych, zapisanych na Karcie).

1. Zwrot Towardw lub obnizenie ceny

1. Postanowienia znajdujgce sie w tym przepisie majg zastosowanie tylko i wytgcznie do zwrotu
Towarow lub obnizenia ceny bedacego nastepstwem uznania przez Wydawce reklamacji Towaru lub
Ustugi. Wskazane w tym przepisie postanowienia nie wytaczajg jednak ani nie ograniczajg uprawnien
preystugujgoych konsumentom na podstawie berwzglednie obowigzujgoych przepisow prawa.

2. Z zastrzeieniem tresc ust.l, powyie] w przypadku zwrotu Towardw, nabytych w Sklepach
Whydawoy przy uZycdiu Karty lub w przypadku obnizenia ceny, UZytkownik otrzyma od Wydawcy, nowg
Karte, na ktorej bedq zapisane srodki w kwocie odpowiadajgce] cenie Towaru podlegajgcego pwrotowi
lub wartosci, o ktorg Sprzedawca dokonat obnizenia ceny. Karta bedzie waina przez okres kolejmych
12 miesiecy.

IV, Niewykorzystanie Karty

1. W przypadku, gdy pomimo uptywu termine wainosci Karty, srodki zawarte na Karde
pozostang niewykorzystane, Uiytkownik nie ma prawa igdac od Wydawoy ich 2wrotu.

2. W wypadku, gdy w okresie jej wainosci, Karta w formie plastikowe] zostanie uszkodzona w
stopniu uniemoZliwizjagoym jej prawidtowsg eksploatacje, Uzytkownik pod warunkiem wydania
obstudze Sklepu uszkodzone] Karty oraz przedstawienia paragonu dokumentujgcego jej Aktywacje lub
wartosc zgromadzonych srodkdw, otrzyma nowsg Karte w formie plastikowe], ktora zostanie zasilona
przez Wydawce srodkami w takiej samej liczbie, jaka bedzie znajdowac sie na uszkodzone] Karcie w
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chwili jej wydania Wydawcoy. Wydanie Uzytkownikowi nowe) Karty nastgpi niezwiocznie, wedfug
wyboru Uzytkownika, zadeklarowanego w protokole wydania Earty, w tym samym Sklepie Wydawoy
lub w innym miejscu wskazanym przez Uzytkownika na terytorium RP. Nowa Karta bedzie miafa okres
waznosci, ktory zakonczy sie nie wezesniej niz w dniu uptywu terminu waznosci przewidzianego dla
uszkodzonej Karty. Powyisze nie ogranicza ani nie wytgcra uprawnien Uzytkownika przystugujgoych
mu na podstawie powszechnie obowigzujacych przepisow prawa.

V. Postanowienia koncowe

1

2.

3.

Karta nie podlega wymianie na srodki pienieine (w tym gotowke).

Whydanie Karty nie stanowi sprzedazy opodatkowanej podatkiem od towarow i ustug (VAT) w
rozumieniu obowigzujgcych przepisow prawa podatkowego. Uiytkownik w chwili wydania Karty
otrrymuje od Wydawcoy, na Zgdanie zgtoszone najpoinie] w momencie wydania Karty, pisemne
pokwitowanie nie stanowigce paragonu fiskalnego (nabycie w Sklepie) lub note ksiegowsg (nabycie
w Sklepie oraz w przypadku zamowien skfadanych na adres e-mail wskazany w pkt | ust.2).

Karta podarunkowa w rozumieniu obowigzujgoych przepisow prawa nie jest kartg ptatniczg. Karta
Jjest elektroniczng formg bonuw towarowego.

. Do wszelkich spraw nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie beda miaty zastosowanie przepisy

dotyczace znakow legitymacyjnych na okaziciela.

.Tresc niniejszego  Regulaminu  jest udostepniona na stronie  intemetows] pod adresem

www.rossmann.pl/kartapodarunkowa .

.Wydawca zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu z powodu zmian przepisow, zmian

technicznych aspektdw wydawania i obstugi Kart lub w celu zapobiegania naduiyciom.. Wszelkie
Zmiany obowigzujg po uptywie 7 dni od daty ich wprowadzenia przez Wydawce i po udostepnieniu
zmienionego Regulaminu na stronie internetowe) wyrw rossmann.pl/karapodarunkowa.

todz, dnia 09.11.2020
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Zatacznik 2.
Zasady realizacji Warsztatow

1. Wkazdym z Miast, wytonionych w glosowaniu w sposéb, o ktérym mowa w §4 ust. 10 Regulaminu,
Organizator w porozumieniu z Unilever wybiorg sposrod wszystkich znajdujacych sie w jego
obszarze placowek opiekunczo- wychowawczych 1 placéwke opiekuniczo- wychowawcza, z ktéra
nawigzana zostanie wspotpraca w zakresie przeprowadzenia Warsztatow.

2. W pojedynczej placéwce opiekunczo-wychowawczej przeprowadzony zostanie 1 Warsztat.

3. Wybér placéwek opiekunczo- wychowawczych, w ktérych przeprowadzone zostang Warsztaty
zostanie dokonany w oparciu o nastepujace Kryteria: zapotrzebowanie na przeprowadzenie
Warsztatow, wola wspétpracy placéwki opiekunczo-wychowawczej w zakresie przeprowadzenia
Warsztatow, mozliwos¢ organizacji Warsztatow, dostepno$¢ czasowa w danej placowce
opiekunczo-wychowawcze;.

4. W sytuacji, w ktérej w danym MieScie, ktore zgodnie z opublikowang na Stronie konkursu lista
uzyskato najwieksza liczbe gtoséw, nie bedzie mozliwosci nawigzania wspétpracy z zadng z
placowek opiekunczo-wychowawczych, znajdujacych sie w jego obrebie, Organizator w
porozumieniu z Unilever ustalg kolejne pod wzgledem liczby oddanych na nie gtoséw Miasto, w
ktérym ‘zgodnie z Kkryteriami okre$lonymi w pkt. 3 powyzej dokonajg wyboru placowek
wychowawczo-opiekuniczych, w ktérych Unilever przeprowadzi Warsztaty. W sytuacji, w ktérej w
kolejnym wybranym w sposéb wskazany w poprzednim zdaniu Miescie nie bedzie mozliwe
wytonienie placéwek wychowawczo-opiekunczych, w ktérych Unilever przeprowadzi Warsztaty,
Organizator w porozumieniu z Unilever bedzie wytania¢ kolejne z listy Miasta zgodnie z procedurg
opisang w zdaniu poprzednim. W przypadku braku mozliwosci wytonienia placéwki opiekunczo-
wychowawczej z uwzglednieniem kryteriow wskazanych w niniejszym zatgczniku, w ktorej
mozliwe bedzie przeprowadzenie Warsztatow, réwnowarto$¢ kosztoéw niezrealizowanych
Warsztatéw pozostanie w dyspozycji Unilever.

5. Unilever przeznaczy na realizacje 4 Warsztatow w 4 placdwkach opiekuriczo- wychowawczych do
40 000ztotych netto (stownie: czterdziesci tysiecy zlotych netto), przy czym na koszt
przeprowadzenia Warsztatéw w jednej placowce opiekunczo - wychowawczej, Unilever
przeznaczy do 10000 ztotych netto (dziesie¢ tysiecy ztotych netto). Z uwagi na zmienne warunki i
wprowadzane ograniczenia gospodarcze, spowodowane obowigzujagcym na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej stanem epidemii COVID-19, budzet przeznaczony na realizacje
Warsztatéw bedzie zalezny od formy jaka ostatecznie beda mogly przybra¢ Warsztaty. W
przypadku, gdy koszt Warsztatow w danej placdwce wynosi¢ bedzie mniej niz maksymalna kwota,
wskazana w niniejszym ustepie, niewykorzystana kwota pozostanie do dyspozycji Unilever. Na
przeprowadzenie Warsztatow w kazdej z placowek opiekunczo - wychowawczych, Unilever
dodatkowo przeznaczy kwote, bedaca rownowarto$cig podatku vat, o ile bedzie on nalezny.

6. Realizacja Warsztatow zostanie przeprowadzona zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi
przepisami podatkowymi. Rozliczenia podatkowe beda ustalane indywidualnie z placowkami
opiekunczo - wychowawczymi.

7.  Terminy realizacji poszczegdlnych Warsztatéw, rodzaj i zakres zaje¢, prowadzonych w ramach
Warsztatéw oraz pozostate zwigzane z nimi kwestie organizacyjne beda ustalane indywidualnie z
placowkami opiekuniczo - wychowawczymi.

Aneksnr1
do Regulaminu Konkursu
~Pomagamy dzieciom nabra¢ blasku”
(dalej zwany: ,,Aneksem”)
z dnia 30 kwietnia 2021 r.
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Organizator 1Q Marketing (Poland) sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, w zwigzku z brzmieniem §4 ust.
10 Regulaminu Konkursu ,Pomagamy dzieciom nabra¢ blasku” (dalej: ,Regulamin”), postanowit
zmieni¢ Regulamin w nastepujacy sposob:

§1

Organizator postanowil zmieni¢ brzmienie §3 ust. 1 Regulaminu, nadajgc mu nastepujgca tresc:

»1. Organizator przewidziat w Konkursie do przyznania iacznie 200 Nagréd. Pojedyncza Nagrode
stanowi jeden voucher o wartosci 50 ztotych (stownie: piecdziesiat ztotych), do wykorzystania w sieci
drogerii Rossmann (dalej: ,Nagroda”). Zasady realizacji vouchera, bedacego Nagroda, stanowig
Zalacznik nr 1 do Regulaminu. Voucher stanowigcy Nagrode jest wazny do 05.05.2022

§2
Organizator dodaje do Regulaminu Zatgcznik nr 2, nadajagc mu nastepujaca tresé:
»Zalacznik 2.

Zasady realizacji Warsztatow

1.  Wkazdym z Miast, wytonionych w gtosowaniu w sposéb, o ktérym mowa w §4 ust. 10 Regulaminu,
Organizator w porozumieniu z Unilever wybiorg sposrod wszystkich znajdujacych sie w jego
obszarze placdwek opiekunczo- wychowawczych 1 placéwke opiekunczo- wychowawecza, z ktérg
nawigzana zostanie wspotpraca w zakresie przeprowadzenia Warsztatow.

2. W pojedynczej placowce opiekunczo-wychowawczej przeprowadzony zostanie jeden Warsztat.

3. Wybér placéwek opiekunczo- wychowawczych, w ktérych przeprowadzone zostang Warsztaty
zostanie dokonany w oparciu o nastepujgce kryteria: zapotrzebowanie na przeprowadzenie
Warsztatow, wola wspétpracy placéwki opiekunczo-wychowawczej w zakresie przeprowadzenia
Warsztatow, mozliwo$¢ organizacji Warsztatow, dostepno$¢ czasowa w danej placoéwce
opiekunczo-wychowawcze;.

4. W sytuacji, w ktérej w danym MieScie, ktore zgodnie z opublikowang na Stronie konkursu lista
uzyskato najwieksza liczbe gtoséw, nie bedzie mozliwosci nawigzania wspétpracy z zadng z
placowek opiekunczo-wychowawczych, znajdujacych sie w jego obrebie, Organizator w
porozumieniu z Unilever ustalg kolejne pod wzgledem liczby oddanych na nie gtoséw Miasto, w
ktérym zgodnie z kryteriami okre$lonymi w pkt. 3 powyzej dokonaja wyboru placéwek
wychowawczo-opiekuniczych, w ktérych Unilever przeprowadzi Warsztaty. W sytuacji, w ktérej w
kolejnym wybranym w sposéb wskazany w poprzednim zdaniu MieScie nie bedzie mozliwe
wytonienie placéwek wychowawczo-opiekunczych, w ktérych Unilever przeprowadzi Warsztaty,
Organizator w porozumieniu z Unilever bedzie wytania¢ kolejne z listy Miasta zgodnie z procedura
opisang w zdaniu poprzednim. W przypadku braku mozliwo$ci wytonienia placowki opiekunczo-
wychowawczej z uwzglednieniem kryteridw wskazanych w niniejszym zatgczniku, w ktoérej
mozliwe bedzie przeprowadzenie Warsztatow, réwnowarto$¢ kosztéw niezrealizowanych
Warsztatow pozostanie w dyspozycji Unilever.

5. Unilever przeznaczy na realizacje 4 Warsztatow w 4 placéwkach opiekuniczo- wychowawczych do
40 000 zlotych netto (stownie: czterdzieSci tysiecy ztotych netto), przy czym na koszt
przeprowadzenia Warsztatbw w jednej placowce opiekunczo - wychowawczej, Unilever
przeznaczy do 10 000 ztotych netto (dziesiec tysiecy zlotych netto). Z uwagi na zmienne warunki i
wprowadzane ograniczenia gospodarcze, spowodowane obowigzujagcym na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej stanem epidemii COVID-19, budzet przeznaczony na realizacje
Warsztatéw bedzie zalezny od formy jaka ostatecznie beda mogly przybra¢ Warsztaty. W
przypadku, gdy koszt Warsztatoéw w danej placéwce wynosi¢ bedzie mniej niz maksymalna kwota,
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wskazana w niniejszym ustepie, niewykorzystana kwota pozostanie do dyspozycji Unilever. Na
przeprowadzenie Warsztatow w kazdej z placéwek opiekunczo - wychowawczych, Unilever
dodatkowo przeznaczy kwote, bedaca rownowartoscig podatku vat, o ile bedzie on nalezny.

Realizacja Warsztatow zostanie przeprowadzona zgodnie z powszechnie obowigzujacymi
przepisami podatkowymi. Rozliczenia podatkowe beda ustalane indywidualnie z placéwkami
opiekunczo - wychowawczymi.

Terminy realizacji poszczegdlnych Warsztatéw, rodzaj i zakres zajeé, prowadzonych w ramach
Warsztatow oraz pozostate zwigzane z nimi kwestie organizacyjne beda ustalane indywidualnie z
placéwkami opiekunczo - wychowawczymi.

§2

Aneks wchodzi w zycie z dniem jego ogtoszenia.

Wszelkie wyrazenia pisane w niniejszym Aneksie z wielkiej litery majg znaczenie nadane im w
Regulaminie Konkursu.

Pozostate postanowienia Regulaminu Konkursu pozostajga niezmienione.

REGULAMIN KONKURSU
»~Pomagamy dzieciom nabra¢ blasku”
(dalej zwany: ,Regulaminem”)
Obowiazujacy od 1 kwietnia 2021 r. do 29 kwietnia 2021 r.

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem Konkursu ,Pomagamy dzieciom nabra¢ blasku” zwanym dalej: ,Konkursem”
jest 1Q Marketing (Poland) sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie, 02-954 Warszawa, ul. Wiktorii
Wiedenskiej 17, wpisana do Rejestru przedsiebiorcow KRS przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem
KRS: 13098, kapitat zaktadowy: 368.900,00 zt, NIP: 525-10-22-800, REGON: 011778739, zwana
dalej: ,,Organizatorem”.

Konkurs trwa od 1 kwietnia 2021 roku do 30 kwietnia 2021 roku (dalej: ,Okres Trwania
Konkursu”). Okres Trwania Konkursu nie obejmuje wytonienia Laureatéw i wydania nagréd.
Zakup produktéw objetych Konkursem mozliwy jest w okresie od 1 kwietnia 2021 roku do 30
kwietnia 2021 roku. Dokonywanie Zgtoszen w Konkursie mozliwe jest od 1 kwietnia 2021 roku do
30 kwietnia 2021 roku. W Konkursie nieuwzgledniane bedg Zgtoszenia dokonane przed lub po
terminie dokonywania Zgtoszen.

Produktami bioragcymi udziat w Konkursie, sg wszystkie produkty marki Dove wprowadzone do
obrotu na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (dalej tacznie: ,Produkty Promocyjne”), nabyte
w sieci drogerii Rossmann (dalej: ,Punkt sprzedazy”). Zakup Produktéw Promocyjnych przed
dniem 1 kwietnia 2021 roku i po dniu 30 kwietnia 2021 roku nie uprawnia do udziatu w Konkursie.

Organizator o$wiadcza, ze Konkurs nie jest gra liczbowg, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym,
loterig promocyjna, ktérych wynik zalezy od przypadku, ani Zzadng inng forma gry losowej
przewidzianej w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.

Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

§ 2. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE
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Konkurs przeznaczony jest wytgcznie dla oséb fizycznych, ktére ukonczyty 18 lat w chwili
dokonywania Zgtoszenia, nabywajacych Produkty Promocyjne w Punktach sprzedazy jako
konsumenci w rozumieniu art. 22! Kodeksu Cywilnego (t.j. Dz.U. z 2020 r. poz. 1740), majacych
miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (dalej: ,,Uczestnicy”). W Konkursie
nie moga bra¢ udziatu osoby zaangazowane w organizacje lub przeprowadzenie Konkursuy,
pracownicy (tj. osoby Swiadczace prace lub state ustugi na podstawie uméw cywilno-prawnych)
Organizatora oraz Unilever Polska sp. z 0.0., Unilever Polska S.A., Unilever Poland Services sp. z 0.0.,
jak réowniez cztonkowie najblizszych rodzin ww. pracownikéw i wspéitpracownikow, tj. ich
matzonkowie, rodzice matzonkéw, rodzenstwo, wstepni, zstepni oraz osoby pozostajace w
stosunku przysposobienia.

W Konkursie nie moga bra¢ udzialu osoby prawne i jednostki organizacyjne nieposiadajace
osobowosci prawne;j.

Warunkiem wziecia udzialu w Konkursie jest taczne wykonanie nastepujacych czynnosci:

a) jednorazowy zakup w drogerii nalezacej do sieci drogerii Rossmann prowadzacej
sprzedaz detaliczng na terenie Rzeczpospolitej Polskiej Produktéw Promocyjnych w
okresie od 1 kwietnia 2021 roku do 30 kwietnia 2021 roku z zastrzezeniem, ze zakup
kilku Produktéw Promocyjnych stwierdzony jednym paragonem fiskalnym uprawnia do
dokonania wyltgcznie jednego Zgtoszenia na podstawie tego paragonu, niezaleznie od
liczby stwierdzonych nim zakupéw Produktu Promocyjnego. Zakup promocyjny nie
moze by¢ dokonany w maszynach vendingowych lub w innych miejscach czy
urzadzeniach, w ktorych nie jest mozliwe uzyskanie dowodu zakupu w postaci paragonu
fiskalnego wystawionego przez Punkt Sprzedazy (dalej: ,Zakup Promocyjny”); oraz

b) zachowanie oryginatlu dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego Swiadczacego o
dokonaniu Zakupu Promocyjnego, a nastepnie

c) zgloszenie Zakupu Promocyjnego w Konkursie w okresie od 1 kwietnia 2021 roku do 30
kwietnia 2021 roku (dalej: ,Zgloszenie”) poprzez zarejestrowanie Zakupu
Promocyjnego na stronie internetowej www.pomagajzdove.pl (dalej: ,Strona
Konkursu”) za pomoc3 elektronicznego formularza (dalej: ,Formularz Zgtoszeniowy”)
w ktérym nalezy podac:

vi. adres e-mail Uczestnika;

vii. numer dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego (numer paragonu najczesciej
znajdujacy sie w jego prawej goérnej czesci; uwaga- w wielu przypadkach numer
paragonu znajduje sie w jego dolnej cze$ci, przed wpisaniem numeru do Formularza
Zgloszeniowego nalezy upewni¢ sie w Punkcie sprzedazy, Ze jest to wiasciwy,
wymagany Regulaminem Konkursu, numer paragonu);

viii. date dokonania Zakupu Promocyjnego;
ix. numer NIP Punktu sprzedazy, w ktorym dokonano Zakupu Promocyjnego;
x. numer kasy fiskalnej oraz

- wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych Uczestnika w celach i w zakresie
zwigzanym z przeprowadzeniem Konkursu, jego podsumowaniem i wydaniem nagréd
poprzez klikniecie odpowiedniego checkboxa;

- zapoznanie sie z Regulaminem, a takze zlozenie o$wiadczenia o zapoznaniu sie z
Regulaminem poprzez klikniecie odpowiedniego checkboxa;

- opcjonalne wyrazenie zgody na otrzymywanie wiadomosci e-mail o charakterze handlowym
od Unilever Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej: ,,Unilever”), dotyczacych marki
Dove poprzez klikniecie odpowiedniego checkboxa;
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d) podanie w Formularzu Zgtoszeniowym odpowiedzi na zadanie konkursowe ,Napisz, jak
mama budowala Twoja pewno$¢ siebie”. Rozwigzanie konkursowe musi by¢
odpowiedzig pisemng sporzadzong w jezyku polskim i nie moze liczy¢ wiecej niz 1000
znakéw 1acznie ze spacjami (dalej jako ,Zadanie konkursowe”);

e) sposrod 8 (o$miu) miast i aglomeracji miejskich, wyszczeg6lnionych w liscie
zamieszczone] w Formularzu Zgtoszeniowym (dalej tacznie jako: ,Miasta”), dokonanie
wyboru jednego Miasta, w ktérym znajduje sie placowka opiekuniczo - wychowawcza w
rozumieniu ustawy z dnia 9 czerwca 2011 r. o wspieraniu rodziny i systemie pieczy
zastepczej (tj. Dz. U. 2020 poz. 82), w ktorej Uczestnik chciatby zeby Unilever
przeprowadzit warsztaty o charakterze edukacyjno-rozwojowym, skierowane do
podopiecznych tej placowki (dalej: ,Warsztaty”);

- a nastepnie wystania kompletnego formularza poprzez wybdr przycisku ,,Wyslij”, przy czym
taczne dokonanie powyzszych czynnosci stanowi zgtoszenie w Konkursie (dalej: ,Zgltoszenie”).
Uczestnik jest zobowigzany zachowac¢ oryginat dowodu zakupu, potwierdzajacy zakup Produktéw
Promocyjnych zgtoszonych do Konkursu, w celu potwierdzenia uprawnien do Nagrody, z tym
zastrzezeniem, Ze data i godzina na dowodzie zakupu nie moze by¢ pdzZniejsza niz data i godzina
dokonania Zgtoszenia do Konkursu.

Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie dowolng liczbe razy, jednak kazde Zgtoszenie powinno
by¢ poparte odrebnym dowodem dokonania zakupu Produktu Promocyjnego. Powyzsze oznacza,
Ze ten sam dowo6d dokonania zakupu Produktu Promocyjnego moze by¢ podstawa do dokonania
wytacznie 1 (jednego) Zgtoszenia w Konkursie niezaleznie od tego, czy potwierdza zakup dwoch
czy wiekszej liczby Produktéw Promocyjnych.

Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, Zze tre$¢ rozwigzania Zadania konkursowego w ramach
Zgltoszenia nie moze narusza¢: praw autorskich, praw do wizerunku lub débr osobistych os6b
trzecich; nie moze zawierac tresci powszechnie uznanych za obrazliwe, wulgarne, nawotujace do
nienawisci lub nietolerancji na jakimkolwiek tle, tresci erotycznych, propagujacych przemoc;
nawigzywal w negatywny sposob do ptci, wieku, niepelnosprawnosci, rasy, narodowosci,
przekonan politycznych, pochodzenia etnicznego, wyznania, orientacji seksualnej, religii,
organizacji o charakterze religijnym, tresci niezgodnych z prawem albo godzacych w powszechnie
uznane wartosci chronione prawem; naruszajacych dobre obyczaje, a takze promujgcych marke
konkurencyjng wobec marki Dove. Tre$¢ rozwigzania Zadania konkursowego nie moze zawierac
danych osobowych. Zgtoszenia zawierajace powyzsze tresci niedozwolone albo niespetniajgce
innych warunkéw wskazanych w Regulaminie, nie biorg udziatu w Konkursie.

Uczestnik moze przesyta¢ nieograniczong liczbe Zgtoszen w Konkursie pod warunkiem
kazdorazowego spetnienia wymagan okreslonych w § 2 ust. 3 Regulaminu.

Oryginal dowodu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego potwierdza dokonanie zakupu
Produktu Promocyjnego w rozumieniu niniejszego Regulaminu, jezeli spetnia nastepujace
warunki:

d) jest prawdziwy tzn. wystawiony przez drogerie Rossmann, faktycznie prowadzaca detaliczng
sprzedaz produktéw drogeryjnych w Punkcie sprzedazy, ktérej dane na nim sie znajduja i nie
jest podrobiony lub sfatszowany;

e) nie jest uszkodzony tzn. nie budzi watpliwosci co do zawartych na nim tresci czy ich
autentycznoSci, a w szczeg6lno$ci nie jest przeciety, uciety, naderwany, rozmazany,
niewyrazny, jak tez nie stanowi potgczenia dwoch réznych paragondw;

f) w liscie zakupéw jest stowo pozwalajace stwierdzi¢, iz zakup dotyczy Produktu
Promocyjnego, badz tez na dowodzie dokonania Zakupu Promocyjnego widnieje adnotacja
Punktu sprzedazy pozwalajgca stwierdzi¢, iz zakup dotyczy Zakupu Promocyjnego.

Jezeli z tresci dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego nie wynika, iz Uczestnik dokonat Zakupu
Promocyjnego w Okresie Trwania Konkursu, na dowodzie dokonania Zakupu Promocyjnego
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10.

powinna sie znaleZ¢ adnotacja dokonana przez przedstawiciela drogerii Rossmann prowadzacej
sprzedaz detaliczng, potwierdzajaca fakt dokonania zakupu Produktu Promocyjnego w okresie od
1 kwietnia 2021 roku do 30 kwietnia 2021 roku. Adnotacja taka musi by¢ opatrzona pieczatka
Punktu sprzedazy. W innym przypadku dowo6d dokonania zakupu Produktu Promocyjnego nie
bedzie uwzgledniony w Konkursie.

Organizator, w celu zweryfikowania autentycznosci oraz tresci dowodu dokonania zakupu
Produktu Promocyjnego ma prawo wezwaé Uczestnika, ktory zgtosit swoéj udziat w Konkursie do
przedstawienia oryginatu dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego bedacego przedmiotem
Zgtoszenia. Oryginat dowodu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego, bedacy podstawa
danego Zgtoszenia powinien zosta¢ przez Uczestnika przedstawiony poprzez wystanie listem
poleconym na adres Organizatora: ul. Wiktorii Wiedenskiej 17, 02-954 Warszawa. W przypadku,
gdy Uczestnik nie przesle oryginatu paragonu w terminie 7 dni roboczych lub przedstawi oryginaty
paragonéw w liczbie niewta$ciwej lub przedstawi oryginaly paragonéw niespeiniajgcych
warunkow opisanych w Regulaminie, wowczas Organizator ma prawo wykluczy¢ z Konkursu
Zgloszenia Uczestnika dokonane w oparciu o taki dowo6d dokonania zakupu Produktu
Promocyjnego. Nagroda niewydana pozostaje do dyspozycji Organizatora. Na czas weryfikacji
dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego, Organizator ma prawo wstrzymaé¢ wydanie Nagrody
Uczestnikowi - nie dtuzej niz 30 (trzydziesci) dni od dnia otrzymania dowodu dokonania zakupu
Produktu Promocyjnego.

§ 3. NAGRODY

Organizator przewidzial w Konkursie do przyznania iacznie 200 Nagréd. Pojedyncza Nagrode
stanowi jeden voucher o wartosci 50 ztotych (stownie: pieédziesiat ztotych), do wykorzystania w
sieci drogerii Rossmann (dalej: ,Nagroda”). Zasady realizacji vouchera, bedagcego Nagroda, stanowia
Zatacznik nr 1 do Regulaminu. Termin waznosci vouchera stanowigcego Nagrode zostanie wskazany
w Regulaminie do dn. 30 kwietnia 2021 r.

Laureatom Nagréd nie przystuguje prawo wymiany Nagrod na nagrode innego rodzaju ani na ich
réwnowarto$¢ pieniezna.

Laureatom Nagrdd nie przystuguje prawo przeniesienia prawa do uzyskania Nagrody na osoby
trzecie.

Jeden Uczestnik moze wygra¢ wytgcznie jedng Nagrode w Konkursie.

Nagrody zostang wydane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami podatkowymi. Stosownie do tresci
art. 21 ust. 1 pkt. 68) ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych (t. j.
Dz.U.z2020r. poz. 1426 z p6zn. zm.), warto$¢ Nagrod w Konkursie korzysta ze zwolnienia z podatku
dochodowego od 0séb fizycznych.

§ 4. ZASADY PRZYZNAWANIA I SPOSOB WYDANIA NAGROD W KONKURSIE
Organizator powotat komisje sktadajaca sie z przedstawicieli Organizatora (dalej: , Komisja”).

W terminie do 10 dni roboczych po zakoriczeniu Okresu Trwania Konkursu, Organizator wytoni
sposrdad wszystkich zgodnych z Regulaminem Zgtoszen, dokonanych w Okresie Trwania Konkursu
- 250 (dwiescie piec¢dziesiat) najlepszych rozwigzan Zadania Konkursowego - ocenionych przez
Komisje wedlug wtasnego uznania jej cztonkéw, jako najbardziej kreatywnych i oryginalnych
odpowiedzi, w tym 200 (dwiescie) zwycieskich Zgtoszen, ktére zostang wybrane na liste wtasciwag
i ktérych autorzy stang sie laureatami Konkursu (,Laureat”) oraz 50 (pie¢dziesiat) Zgtoszen, ktére
zostang wybrane na liste rezerwowa (,Laureat Rezerwowy”). Organizator tworzy liste
rezerwowa na wypadek negatywnej weryfikacji Laureatow, gdyby Laureat z listy wtasciwej nie
spetnial warunkéw przewidzianych w Regulaminie. W takim przypadku na miejsce wtasciwych

18



Laureatéw wchodzg Laureaci Rezerwowi (az do wyczerpania listy Laureatow Rezerwowych)
wedtug kolejnosci zajmowanej na licie Laureatow Rezerwowych, poczawszy od Laureatéw
Rezerwowych zajmujacych wyzsza pozycje na tej liscie, z tym zastrzeZeniem, Ze na miejsce jednego
wlasciwego Laureata wchodzi wytacznie jeden Laureat Rezerwowy. W przypadku, gdyby okazato
sie, ze ktorys$ z Laureatdw Rezerwowych nie spetnia wymagan uzyskania prawa do Nagrody, na
jego miejsce wchodzi kolejny z listy rezerwowej Laureat Rezerwowy, az do wyczerpania listy
Laureatéw Rezerwowych. Do Laureatéw Rezerwowych postanowienia dotyczace Laureatéw
stosuje sie odpowiednio, z tym zastrzeZeniem, Ze Laureat Rezerwowy powiadamiany jest o
wygranej w terminie do 5 (pieciu dni roboczych) od dnia stwierdzenia utraty prawa do Nagrody
przez wiasciwego Laureata.

3.  Laureaci Nagrod sa powiadamiani o wygranej za pomoca wiadomosci przestanej na adres poczty
elektronicznej wskazany w zwycieskim Zgloszeniu, najpdzniej w terminie 5 (pieciu) dni roboczych
od dnia uzyskania prawa do Nagrody. Organizator podejmuje 1 (jedng) prdébe przestania
wiadomosci do Laureata Nagrody. W odpowiedzi na powiadomienie o wygranej, Laureat Nagrody
zobowigzany jest w terminie 7 dni od momentu wystania przez Organizatora wiadomosci z
informacjg o uzyskaniu statusu Laureata, uzupeini¢ udostepniony mu formularz laureata (dalej:
,Formularz Laureata”) o nastepujace dane:

A) wyrazne zdjecie dowodu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego podanego w zwycieskim
Zgloszeniu oraz wyrazne zdjecie odwrotu dowodu dokonania zakupu Produktu
Promocyjnego, w przypadku, gdy zamieszczona jest na nim adnotacja, o ktérej mowa w § 2
ust. 9, z zastrzezeniem, ze rozmiar zdje¢ nie moze przekraczac 2 MB pojemnosci kazde i moga
one by¢ przestane wylacznie w formacie pliku .jpg albo .png;

B) dane Laureata Nagrody, tj: imie i nazwisko, adres e-mail, adres korespondencyjny Laureata,
na ktory wystana ma zosta¢ Nagroda;

C) zlozenie o$wiadczen, o zapoznaniu sie z klauzula informacyjna dotyczgcg przetwarzania
danych osobowych w Konkursie.

4. W przypadku: niewystania przez Laureata Nagrody Formularza Laureata lub zdje¢ dowodu
dokonania zakupu Produktu Promocyjnego w terminie, o ktérym mowa w ust. 3 powyzej lub

d. przestania przez Laureata zdje¢ dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego, ktorych jakos¢
uniemozliwia odczytanie ich tresci lub

e. przestania przez Laureata Dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego zarejestrowanego w
ramach jego zwycieskiego Zgloszenia niespelniajgcego warunkéw okreslonych
Regulaminem, w tym w szczeg6lnos$ci okreslonych w § 2 ust. 7-10 Regulaminu lub

f. niespetnienia przez Laureata ktéregokolwiek z warunkéw przyznania Nagrody, o ktoérych
mowa w Regulaminie,

- Laureat Nagrody traci prawo do Nagrody, zas Nagroda przechodzi na pierwszego Laureata
Rezerwowego z listy rezerwowej, zgodnie z procedurg wskazang w ust. 2 powyzej. W przypadku,
gdy Laureat Rezerwowy utraci zgodnie z powyzszym prawo do Nagrody, Nagroda przechodzi na
kolejnego z listy rezerwowej Laureata Rezerwowego. W przypadku gdy kazdy z Laureatéw
Rezerwowych, zgodnie z powyzszym, utraci prawo do Nagrody, pozostaje ona w dyspozycji
Organizatora.

5. Organizator nie zapewnia mozliwosci zmiany zdjecia dowodu dokonania zakupu Produktu
Promocyjnego znajdujacego sie w uzupetnionym Formularzu Laureata.

6. Nagrody sa wydawane przesytka kurierska na adres wskazany przez Laureata Nagrody w
Formularzu Laureata. Nagrody sa wydawane za posrednictwem przesytki kurierskiej nie pdzniej
niz do 31.07.2021 roku, z zastrzezeniem mozliwo$ci wystania Nagrod po wskazanym terminie w
przypadku Laureatéw Rezerwowych.

7. Podczas odbioru Nagrody, Laureat zostanie poproszony o podpisanie protokotu odbioru Nagrody.
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8.

10.

1.

Glosowanie, o ktorym mowa w § 2 ust. 3 lit. €) Regulaminu trwa do zakonczenia Okresu Trwania
Konkursu. Po zakoniczeniu Okresu Trwania Konkursu, w dniu 14.05.2021 r., Organizator opublikuje
na Stronie Konkursu liste 4 (stownie: czterech) Miast, na ktére w zgodnych z postanowieniami
Regulaminu Zgtoszeniach, nadestanych przez Uczestnikow oddano najwieksza liczbe gloséw. W
przypadku, gdy na dwa lub wiecej Miast oddana zostanie taka sama liczba gtoséw, decyzje o
ostatecznym wyborze Miasta, w ktérym znajduje sie placéwka opiekunczo — wychowawcza, w ktdrej
zostang przeprowadzone warsztaty, zostanie podjeta w oparciu o to, ktére Miasto zostato wybrane
przez wieksza liczbe zwycieskich Zgtoszen, liczonych w ramach oddanych na to miasto gtoséw.

Podmiotem przeprowadzajacym warsztaty edukacyjno-rozwojowe w placéwkach opiekunczo -
wychowawczych, mieszczacych sie w wytonionych w gtosowaniu miastach jest Unilever.

Szczegoty i warunki realizacji Warsztatow w placowkach opiekunczo-wychowawczych, znajdujacych
sie w Miastach, wytonionych w gltosowaniu w sposéb, o ktérym mowa w ust. 10 powyzej, w
szczeg6lnosci kryteriow wyboru placowki opiekunczo-wychowawczej, w ktorej przeprowadzone
zostang Warsztaty, liczba Warsztatéw, jakie moga by¢ przeprowadzone w jednej placéwce
opiekunczo-wychowawczej oraz warto$¢ Srodkdw przeznaczonych przez Unilever na realizacje
Warsztatow zostang wskazane do dn. 30.04.2021 r., w formie Zalgcznika nr 1 do niniejszego
Regulaminu.

§ 5. AUTORSKIE PRAWA MAJATKOWE

Przestanie Organizatorowi przez Uczestnika rozwigzania Zadania Konkursowego, zgodnie z
postanowieniami § 2 ust. 3 lit d) Regulaminu, jest rownoznaczne ze zloZeniem przez niego
oSwiadczenia, zgodnie z ktérym Uczestnik:

a) potwierdza, Ze jest wylacznym autorem rozwigzania Zadania Konkursowego, posiada
wszelkie majgtkowe i osobiste prawa autorskie do przestanego rozwiazania Zadania
Konkursowego, osobiscie i samodzielnie zarzadza wtasnymi prawami autorskimi, nikt
inny nie jest upowazniony do reprezentowania jego praw w tym zakresie oraz, ze jego
prawa do rozwigzania Zadania Konkursowego nie sa w zaden sposdb ograniczone ani
obcigzone, ze Zadne osoby trzecie nie wystapia w stosunku do Organizatora z zadnymi
roszczeniami ani zgdaniami z tytutu udzielonej licencji lub z tytutu wykonywania przez
Organizatora przekazanych przez Uczestnika uprawnien lub naruszenia innych praw
0s6b trzecich;

b) potwierdza, Ze na kazde zgdanie Organizatora przedstawi, w ciggu 3 (trzech) dni od
otrzymania takiego Zgdania za posrednictwem wiadomosci e-mail lub poczty,
odpowiednie dokumenty potwierdzajace stan prawny, o ktérym mowa w niniejszym
ustepie;

c) przesylajac Organizatorowi rozwigzanie Zadania Konkursowego ponosi petng i wytaczna
odpowiedzialno$¢ za zawarte w niej treSci oraz za ewentualne naruszenie praw os6b
trzecich.

Z chwila dokonania Zgtoszenia, Uczestnik udziela Organizatorowi nieograniczonej czasowo i
terytorialnie, nieodptatnej i niewytacznej licencji do korzystania ze zwycieskiego rozwigzania
Zadania Konkursowego na polach eksploatacji obejmujacych utrwalenie, zwielokrotnienie,
wyswietlenie, odtworzenie i publiczne udostepnienie utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢
do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym na potrzeby podsumowania Konkursu.
Z chwila wydania Nagrody, Laureat udziela Organizatorowi nieograniczonej czasowo i
terytorialnie, nieodptatnej i niewytacznej licencji do korzystania ze zwycieskiego rozwigzania
Zadania Konkursowego na polach eksploatacji obejmujacych:
1)  w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslong technika
egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrows;

20



2)  w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;
3)  wzakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w pkt. 2) powyzej
- publiczne wysSwietlenie oraz odtworzenie, a takze publiczne udostepnianie utworu
w taki sposdb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym,
w tym na wykorzystanie rozwigzania Zadania Konkursowego w ramach reklamy lub
promocji, z prawem do Korzystania i rozporzadzania opracowaniami rozwigzania Zadania
Konkursowego w zakresie i na polach eksploatacji, o ktérych mowa powyzej. Z chwilg
wydania Nagrody.
Laureat upowaznia Organizatora do wykonywania praw zaleznych do rozwigzania Zadania
Konkursowego, w zakresie uzasadnionym wykorzystywaniem rozwigzania Zadania
Konkursowego na powyzszych polach eksploatacji, w tym do dokonywania modyfikacji, taczenia z
innymi utworami, przekazywania innym podmiotom w celu modyfikacji, a takze do upowaznienia
innej osoby do wykonywania powyzszych praw.
Laureat upowaznia Organizatora do wykonywania osobistych praw autorskich do rozwigzania
Zadania Konkursowego oraz zobowigzuje sie do niewykonywania wobec rozwigzania Zadania
Konkursowego osobistych praw autorskich, a takze upowaznia Organizatora do upowaznienia
innej osoby do wykonywania powyzszych praw.
Organizator zastrzega sobie prawo zZadania od kazdego z Laureatéw Nagrody zawarcia pisemnej
umowy z Organizatorem przenoszacej autorskie prawa majgtkowe do rozwigzania Zadania
Konkursowego na polach eksploatacji, o ktérych mowa powyzej, z prawem do wykonywania praw
zaleznych do rozwigzania Zadania Konkursowego.

§ 6. REKLAMACJE

Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu, Uczestnicy winni zgtasza¢ za
posrednictwem wiadomo$ci e-mail na adres: reklamacje@konkursdove.pl.

Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny opis i uzasadnienie reklamacji oraz date i
miejsce zdarzenia, ktérego dotyczy roszczenie zwigzane z udziatem w Konkursie oraz tres¢
zadania, a takze adres elektroniczny do komunikacji.

Uczestnik jest powiadamiany o decyzji za poSrednictwem wiadomosci e-mail, wystanej w terminie
14 dni od dnia otrzymania reklamacji przez Organizatora, na adres elektroniczny do komunikacji,
wskazany w reklamacji ztoZzonej za pomocg $rodkéw komunikacji elektronicznej.

§ 7. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1-2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
27.04.2016 r. w sprawie ochrony os6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i
w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogo6lne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119, s. 1) - dalej ,RODOQ” - ponizej znajduje sie
informacja o przetwarzaniu danych osobowych w Konkursie:

Administratorem danych osobowych podawanych przez Uczestnikéw i Laureatéw Nagrod w
formularzach przewidzianych Regulaminem jest Unilever Polska sp. z o0.0. z siedzibg w
Warszawie, al. Jerozolimskie 134, 02-305 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w
Warszawie, XII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000258512, posiadajagca numer NIP: 5213390341, REGON: 140566233 (dalej: ,Unilever”).
Administratorem danych osobowych Laureatéw Nagrodow, przetwarzanych w celu prowadzenia
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10.

sprawozdawczo$ci ksiegowo-podatkowej oraz w celu obrony ewentualnych roszczen jest 1Q
Makreting (Poland) sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie, 02-954 Warszawa, ul. Wiktorii Wiedenskiej
17, wpisana do Rejestru przedsiebiorcow KRS przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w
Warszawie, XIII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 13098,
kapitat zaktadowy: 368.900,00 zt, NIP: 525-10-22-800, REGON: 011778739 (dalej: ,IQ Marketing:
lub , Organizator”).

Dane osobowe beda przetwarzane wylacznie w ramach i na potrzeby przeprowadzenia Konkursu,
tj. w celach zwigzanych z organizacjg i przeprowadzeniem Konkursu, w tym wydania Nagrod i
rozpatrzenia ewentualnych reklamacji, sprawozdawczo$cig podatkows i ksiegowa, oraz dla celéw
obrony ewentualnych roszczen majatkowych w uzasadnionych przypadkach.

Podstawg przetwarzania danych osobowych Uczestnika lub Laureata, w celu:

a. organizacji i przeprowadzenia Konkursu, w tym weryfikacji prawa do Nagrody jest
dobrowolna zgoda (art. 6 ust. 1 lit. a) RODO);

b. rozpatrzeniareklamacji, ustalenia, dochodzenia, obrony przed ewentualnymi roszczeniami
jest prawnie uzasadniony interes Unilever oraz 1Q Marketing (art. 6 ust. 1 lit. f) RODO)
polegajacy na mozliwosci rozpatrzenia reklamacji i mozliwosci ustalenia, dochodzenia i
obrony przed roszczeniami;

c. sprawozdawczosci podatkowej i ksiegowej Organizatora, dziatajacego w tym zakresie jako
odrebny administrator danych osobowych jest konieczno$¢ wypetienia obowigzku
prawnego (art. 6 ust. 1 lit. c) RODO).

Dane osobowe Uczestnikéw i Laureatéw zostang powierzone do przetwarzania 1Q Marketing
(Poland) sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie (Organizatorowi), w celu przeprowadzenia Konkursu.
Dane osobowe Laureatéw Nagrod zostang udostepnione podmiotowi $wiadczacemu ustugi
kurierskie w celu wydania Nagréd. Dostep do danych osobowych Uczestnikow i Laureatéw beda
mialy takze podmioty $wiadczace ustugi hostingu, podmioty Swiadczace ustugi prawne oraz
ksiegowe.

Dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego/organizacji miedzynarodowe;.

Uczestnik posiada prawo dostepu do tre$ci swoich danych oraz prawo ich sprostowania, usuniecia,
ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych. W zakresie w jakim dane
przetwarzane s3 na podstawie udzielonej zgody, Uczestnik posiada prawo do cofniecia zgody w
dowolnym momencie bez wptywu na zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na
podstawie zgody przed jej cofnieciem, jak réwniez prawo do przenoszenia danych. W celu
realizacji w/w praw nalezy skontaktowa¢ sie z Inspektorem Ochrony Danych Unilever pod
adresem privacy.pl@unilever.com lub odpowiednio z Inspektorem Ochrony Danych 1Q Marketing
pod adresem abi@ig-marketing.pl. Uczestnikowi przystuguje takze prawo do wniesienia
sprzeciwu, w zakresie w jakim dane przetwarzane sg na podstawie prawnie uzasadnionego
interesu Administratora.

Uczestnik ma prawo wniesienia skargi do Prezesa UODO, gdy uzna, iZ przetwarzanie jego danych
osobowych narusza przepisy ogélnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednak niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie
oraz wydania Nagrody.

Dane osobowe Uczestnikdw beda przetwarzane przez okres do wylonienia Laureatow w
Konkursie i doreczenia im Nagrody lub do momentu wycofania zgody na przetwarzanie danych
osobowych.

Dane Laureatow Konkursu bedg przetwarzane w celu obrony przed ewentualnymi roszczeniami
przez okres 2 lat liczonych od konca roku, w ktérym nastgpito wydanie Nagrody Laureatowi. Dane
Laureatow bedg przetwarzane takze w celach sprawozdawczosci finansowej i do celow
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podatkowych przez okres 5 lat liczonych od konca roku, w ktérym Laureatowi wydano Nagrode w
Konkursie.

11. Dane osobowe o0s6b zglaszajacych reklamacje, ktére zostaly rozpatrzone negatywnie beda
przetwarzane do czasu poinformowania tej osoby o sposobie rozpatrzenia reklamacji, a dane
osobowe o0s6b zgtaszajacych reklamacje, ktore zostaly rozpatrzone pozytywnie, tj. na skutek
ktérych takim osobom zostata wydana Nagroda, bedg przetwarzane przez 2 lata liczone od korica
roku, w ktérym wydano takiej osobie Nagrode. Dane osobowe 0s6b, ktoérych reklamacje zostaty
rozpatrzone pozytywnie beda przetwarzane takze w celach sprawozdawczosci finansowej i do
celéw podatkowych przez okres 5 lat liczonych od konca roku, w ktérym Laureatowi wydano
Nagrode w Konkursie.

12. Uczestnicy lub Laureaci Konkursu nie beda podlegali zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji,
w tym profilowaniu.

§ 8. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy ustawy z dnia 23
kwietnia 1964 r. kodeks cywilny (t.j. Dz. U. 2020 r. poz. 1740).

2. Niniejszy Regulamin dostepny jest dla Uczestnikéw na stronie internetowej www.pomagajzdove.pl
oraz w siedzibie Organizatora przy ul. Wiktorii Wiedenskiej 17, 02-954 Warszawa.

3. Organizator zastrzega mozliwo$¢ zmiany Regulaminu, o ile nie wplynie to na prawa nabyte
Uczestnikow.

Zalacznik 1.
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REGULAMIN KARTY PODARUNKOWE] ROSSMANN

Stowniczek

1. Wydawca/Akceptant — Rossmann SDP sp. 2 0.0. Z siedzibg w todzi, 91-222 Lodz, ul. sw. Teresy od
Dziecigtka Jezus 109, wpisana do rejestru przedsicbiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego,
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla todzi Erd-tlmieécia, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000048967, NIP 727 001 91 83, REGON 470755007
posiadajgca status duzego przedsieblorcy w rozumieniu art. 4 ust & ustawy o przeciwdziataniu
nadmiernym opoznieniom w transakcjach handlowych z dnia 8 marca 2013 r_;

2. Sklep - potozona na terytorium Polski drogeria Wydawcoy, wymieniona na liscie punktow sprzedady
wydajgcych lub akceptujgcych Karte a w przypadku kart w postaci elektronicznej — siedziba
Whydawoy. Lista Sklepow jest dostepna na www.rossmann.pl/drogerie;

3. Karta - elektroniczny bon towarowy, ktorego wartosd jest rdwna wartosci nominalnej Karty, wydany
na okaziciela, uprawniajgcy Uzytkownika do jej realizacji w Sklepach Wydawoy; Karta wydawana jest
przez Wydawce w formie plastikowe] lub w postaci kodu kreskowego z przypisanym do niego PINem
(Elektroniczna karta podarunkowa);

4. Mabywca — osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna niebedaca osoba prawng,
ktorej ustawa przyznaje zdolnosc prawng, ktora w Sklepie lub w nastepstwie zamowienia na adres

e-mail Wydawcy: Karty-Famowienie@rossmann.com.pl otrzymata od Wydawcy Karte, w zamian za
przekazanie srodkow pienigzmych;

5. Uiytkownik - kazdorazowy posiadacz Karty;

©. Towary - rzeczy oferowane do sprzedaiy w Sklepie;

7. Ushugi - usfugi swiadczone w Sklepie;

B. Aktywacja karty — uruchomienie Karty umozliwiajgce korzystanie z niej.

I. Postanowienia ogdlne

1. Wydawca zobowigzuje sie do przekazania Mabywcy Karty | do przyjmowania je] do realizacj,
po spetnieniu warunkow okreslonych w ninigjszym regulaminie.

2. Mabywca moie otrzymac Karte w formie plastikowej w Sklepie lub poprzez zioienie
zamowienia na adres e-mail: Karv-Famowienie@rossmann com ol z tym jednak zastrzezeniem, ie
zamowienia na ww. adres email moga byt skfadane tylko w przypadku gdy dotyczg co najmniej 30 Kart
lub Kart o tgczne] wartosci nominalnej 1.000 PLM. Zamodwienie kart za posrednictwem adresu e-mail
nie jest mozliwe dla konsumentdw. Otrzymanie Elektroniczne] karty podarunkows] jest moiliwe
wylgczniea poprzez zoienie zamowienia na ww. adres e-mail, z uwzglednieniem powyiszego
zastrzefenia. Szczegotowe zasady dotyczgce zamawiania Kart za posrednicowem adresu e-mail,
znajdujg sie na stronie hittp:/fwww rossmann.pl/Portals/0/kartapodarunkowa/Zamawianie-kart-
podarunkowych.pdf
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3. Mabywea zobowigzuje sie do przekazania Wydawoy srodkow pieniezmych w kwacie co najmnigj
30 zt (nabycie Kart w Sklepie). Kwota przekazanych srodkdw pienieznych stanowi wartosd nominalng
Karty. Po przekazaniu srodkow pienieznych w Sklepie, Wydawca dokona Aktywacji karty. Karty nie
mozna nabyd przy uZyciu drugiej Karty lub innego bonu podarunkowego. W przypadku zamdwienia
kart w siedzibie Wydawcy, minimalna wartosd jednej karty to 10 zf.

4. Aktywacja kart w formie plastikowe] dokonywana jest w Sklepie po przekazaniu srodkaw
pienieznych (nabycie karty w Sklepig) lub w siedzibie Wydawcy, po przekazaniu srodkdw pienieznych
i przestaniu potwierdzenia odbioru kart na adres e-mail: E3arv-AkDvwacig@rossmann.com. pl.
Aktywacja Elektronicznych kart podarunkowych nastepuje z chwila wystania zaszyfrowanego pliku z
kartami na adres e-mail Mabywicy.

5. Mabywea jest uprawniony do realizacji transakcji za posrednictwem Karty po jej Aktywacji, w
Sklepach Wydawcy, w okresie wainosci Karty.

b. Srodki pieniezne przekazane przez Mabywce zgodnie z pkt.3 powyzej przechodzg w catosci na
wiasnost Wydawoy, w chiwili Aktywacji Karty.

7. Karta moie by uiyta wylgcznie w Stacjonarnych Sklepach Wydawoy znajdujgoych sie na
terytorium Polski, ktorych wykaz znajduje sie na stronie www _rossmann.pl/drogerie. Z karty nie moina
korzystac w Drogerii Internetowej Rossmann.

8. Karta nie moze byc wymieniana na srodki pieniezne (w tym gotowke) w catosci lub w czesdi,
inng Karte oraz nie podlega zwrotowi.

q. Karta jest elektronicznym bonem towarowym tylko i wyigcznie na okaziciela. Realizacja
transakcji za posrednictwemn Karty bedzie stanowita waing transakcje rownied w przypadku, gdy
Uzytkownik wejdzie w posiadanie Karty w sposob nieuprawniony.

10. W najszerszym dopuszczalnym przez prawo zakresie Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci
za Karty, ktore zostaty utracone lub uszkodzone, po ich przekazaniu Nabywoy.

11. Karta jest wazna i aktywna przez okres 12 miesiecy od chwili jej Aktywacji, lecz nie dhuze] niz
do czasu wyczerpania wszystkich zgromadzonych na nigj srodkow. Po uphywie wiw terminu 12
miesiecy Karta zawsze traci waznosc.

| Zasady korzystania z Karty

1. Wydawca przyjmuje do realizacji w Sklepach wytgcznie aktywne i nieuszkodzone Karty posiadajace
wszystkie zabezpieczenia chronigce przed sfatszowaniem.

2. Wartosc Karty jest rowna ilosci srodkow na niej zawartych.

3. W chwili, gdy Uiytkownik zawrze z Wydawcg umowe sprzedazy Towarow lub Swiadczenia Ustug
przedstawiajac do realizacji Karte, suma srodkow zgromadzonych na Karcie zostanie pomnigjszona
o wartosc srodkow odpowiadajgcg cenie nalezne] Wydawcoy za Towar lub Usfuge.

4 W chwili pomnigjszenia sumy srodkow zgromadzonych na Karcie o wartosC srodkow
odpowiadajgcg kwocie ceny naleine] Wydawcy, nastapi umorzenie wierzytelnosc praystugujgce]
Wydawcy wobec Uiytkownika z tytutu ceny sprzedazy Towarow lub swiadczenia Ustug w kwocie
rowne] wartosdi srodkdw, o ktare pomniejszona zostanie suma srodkow zgromadzonych na Kardie.
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5. Przy realizacji Karty, Uiyitkownikowi nie przystuguje prawo otrzymania reszty, gdy wartosc
otrzymywanego Towary lub swiadczonej Usfugi jest nizsza, niz aktuzina wartos nominalna Karty.
Reszta dostepnych srodkow pozostaje na Karcie.

6. Uiytkownik zobowigzany jest do zaptaty rofnicy ceny gotawka, kartg pfatniczg lub innym Srodkiem
ptatniczym, gdy wartosc otrzymywanego Towanu lub swiadczone] Ustugi jest wyZsza niz aktualna
wartosc nominalna Karty.

7. W wypadku, gdy cena Towardw lub Usfug nabywanych z wykorzystaniem Karty bedzie wyisza niZ
wartosC srodkdw znajdujgoych sie na Karcie, Uzytkownik moze wykorzystac srodki zgromadzone
na inngj Karcie.

E. Uzytkownik moie postugiwac sie Kartg wiclokrotnie.
9. Ma Karcie moze byc zapisanych maksymalnie 500 zf.

10. Informacje o dace waZnosd i sumie srodkow zgromadzonych na Karcie, Uzytkownik moze uzyskac
w Sklepie Wydawoy.

11. Wydawca ma prawo odmaowic realizacji Karty m.in. w nastepujgcych praypadkach:

a) uphywu terminug wainosc Karty,

b} braku technicznej mozliwosci realizacji Karty z przyczyn nie lezgoych po stronie Wydawcoy, po
berskutecznej dwukrotnej probie uzyskania potaczenia z odpowiednim systemem Wydawaoy,

C) uszkodzenie Karty z przyczyn nie lezgoych po stronie Whydawcy w stopniu uniemo2liwiajgoym
odczytanie danych, zapisanych na Karcie).

1. Zwrot Towardw lub obnizenie ceny

1. Postanowienia znajdujgce sie w tym przepisie majg zastosowanie tylko i wytgcznie do zwrotu
Towarow lub obnizenia ceny bedacego nastepstwem uznania przez Wydawce reklamacji Towaru lub
Ustugi. Wskazane w tym przepisie postanowienia nie wytaczajg jednak ani nie ograniczajg uprawnien
preystugujgoych konsumentom na podstawie berwzglednie obowigzujgoych przepisow prawa.

2. Z zastrzeieniem tresc ust.l, powyie] w przypadku zwrotu Towardw, nabytych w Sklepach
Whydawoy przy uZycdiu Karty lub w przypadku obnizenia ceny, UZytkownik otrzyma od Wydawcy, nowg
Karte, na ktorej bedq zapisane srodki w kwocie odpowiadajgce] cenie Towaru podlegajgcego pwrotowi
lub wartosci, o ktorg Sprzedawca dokonat obnizenia ceny. Karta bedzie waina przez okres kolejmych
12 miesiecy.

IV, Niewykorzystanie Karty

1. W przypadku, gdy pomimo uptywu termine wainosci Karty, srodki zawarte na Karde
pozostang niewykorzystane, Uiytkownik nie ma prawa igdac od Wydawoy ich 2wrotu.

2. W wypadku, gdy w okresie jej wainosci, Karta w formie plastikowe] zostanie uszkodzona w
stopniu uniemoZliwizjagoym jej prawidtowsg eksploatacje, Uzytkownik pod warunkiem wydania
obstudze Sklepu uszkodzone] Karty oraz przedstawienia paragonu dokumentujgcego jej Aktywacje lub
wartosc zgromadzonych srodkdw, otrzyma nowsg Karte w formie plastikowe], ktora zostanie zasilona
przez Wydawce srodkami w takiej samej liczbie, jaka bedzie znajdowac sie na uszkodzone] Karcie w
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chwili jej wydania Wydawcoy. Wydanie Uzytkownikowi nowe) Karty nastgpi niezwiocznie, wedfug
wyboru Uzytkownika, zadeklarowanego w protokole wydania Earty, w tym samym Sklepie Wydawoy
lub w innym miejscu wskazanym przez Uzytkownika na terytorium RP. Nowa Karta bedzie miafa okres
waznosci, ktory zakonczy sie nie wezesniej niz w dniu uptywu terminu waznosci przewidzianego dla
uszkodzonej Karty. Powyisze nie ogranicza ani nie wytgcra uprawnien Uzytkownika przystugujgoych
mu na podstawie powszechnie obowigzujacych przepisow prawa.

V. Postanowienia koncowe

1

2.

3.

Karta nie podlega wymianie na srodki pienieine (w tym gotowke).

Whydanie Karty nie stanowi sprzedazy opodatkowanej podatkiem od towarow i ustug (VAT) w
rozumieniu obowigzujgcych przepisow prawa podatkowego. Uiytkownik w chwili wydania Karty
otrrymuje od Wydawcoy, na Zgdanie zgtoszone najpoinie] w momencie wydania Karty, pisemne
pokwitowanie nie stanowigce paragonu fiskalnego (nabycie w Sklepie) lub note ksiegowsg (nabycie
w Sklepie oraz w przypadku zamowien skfadanych na adres e-mail wskazany w pkt | ust.2).

Karta podarunkowa w rozumieniu obowigzujgoych przepisow prawa nie jest kartg ptatniczg. Karta
Jjest elektroniczng formg bonuw towarowego.

. Do wszelkich spraw nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie beda miaty zastosowanie przepisy

dotyczace znakow legitymacyjnych na okaziciela.

.Tresc niniejszego  Regulaminu  jest udostepniona na stronie  intemetows] pod adresem

www.rossmann.pl/kartapodarunkowa .

.Wydawca zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu z powodu zmian przepisow, zmian

technicznych aspektdw wydawania i obstugi Kart lub w celu zapobiegania naduiyciom.. Wszelkie
Zmiany obowigzujg po uptywie 7 dni od daty ich wprowadzenia przez Wydawce i po udostepnieniu
zmienionego Regulaminu na stronie internetowe) wyrw rossmann.pl/karapodarunkowa.

todz, dnia 09.11.2020
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